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Podatki o smu čarski sezoni 2008/2009

� V populaciji 12-65 let je 30% (447.000) deskarjev al i 
smu čarjev.

� 90% vseh deskarjev ali smu čarjev je obiskalo slovenska 
smu čišča.
� Na smučiščih v Sloveniji so v povpre čju preživeli 8 

smučarskih dni.

� 57% vseh deskarjev ali smu čarjev je obiskalo tuja 
smu čišča.
� Na smučiščih v tujini so v povpre čju preživeli 4 

smučarske dni.

� Število obiskovalcev oz. skupni doseg slovenskih 
smu čišč pokritih z adbloki znaša 717.000. 
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Opaženost kakršnihkoli oglasov in adbloka

� 60% vseh deskarjev ali smu čarjev je na 
smu čiščih opazilo kakrkakr ššnekoli oglasenekoli oglase . 

� Največ oglasov so opazili na 
smučarskih napravah (gondola, ži čnica, 
vlečnica, sedežnica, stebri smu čarskih 
naprav).

� 67% vseh deskarjev ali smu čarjev je na 
smu čiščih že kdaj opazilo adblokadblok . 

� Nadpovpre čna opaženost adbloka je 
med tistimi, ki so obiskali slovenska 
smučišča pokrita z adbloki (74%
obiskovalcev teh smu čišč je že kdaj 
opazilo adblok, kar pomeni 10% višjo
opaženost).
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Dejanski kontakti z adbloki v primeru 10% 
pokritosti na 4 sedežnicah
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